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 Otomotiv Sektörü Hem Kaygýlý Hem Ümitli  

Ekonominin temel taþlarýndan olan otomotiv sektörü, iç ve dýþ piyasada yaþanan geliþmeler nedeniyle kaygýlý. Kriz günlerini en az
zararla atlatmak için çalýþan sektörde, gerekli önlemler zamanýnda alýndýðý takdirde bunun baþarýlacaðý düþüncesi hakim.  

 Otomotiv, birçok sanayi dalýyla iç içe olan bir sektör. Ayný zamanda ekonominin lokomotif sektörlerinden. Demir-çelik, petro-
kimya, lastik, tekstil, cam ve elektrik-elektronik gibi sanayi dallarýndan önemli miktarlarda girdi aldýðý için, onlarýn has müþterisi.
Tarým, turizm, inþaat ve altyapý, ulaþým gibi sektörlerin ihtiyaç duyduðu motorlu araçlarýn da tedarikçisi konumunda.  

 Otomotiv ürünlerinin müþteriyle buluþmasýný ve bunun devamlýlýðýný saðlayan pazarlama, bayi, servis, akaryakýt, finans ve sigorta
sektörleri de göz önüne alýndýðýnda, otomotiv sektörünün ne kadar geniþ bir iþ hacmi ve istihdam yarattýðý anlaþýlýyor. Saðladýðý katma deðer,
yarattýðý iþ hacmi ve istihdam, diðer sanayi kollarýný beslemesi ve teknolojik geliþmeye öncülük etmesi gibi nedenlerle, ülke ekonomisi
için vazgeçilmez bir deðer. Ancak büyüklüðü ve önem derecesinin her zaman için &ldquo;pozitif&rdquo; etkilerinin olduðunu söylemek
zor. Çünkü sektörde yaþanan en küçük sarsýntý, iliþkide olduðu tüm diðer sektörlerde çok þiddetli hissedilebiliyor.  Diðer sektörlerde olduðu gibi
otomotivde de hýzlý bir rekabet var. Her ülkenin otomotiv stratejisi farklý, ancak ülkelerin genelinde sektöre gereken önemin
verildiðini söylemek mümkün. Oluþturulan ekonomik birlikler de sektörü koruma altýna almaya çalýþýyor. Savunma araçlarýnýn sektörün bir
parçasý olmasý da, ülkelerin, sektörü stratejik bir alan olarak görmesinde önemli bir etken.  

Sektörün uzmanlarýna göre ise, artan maliyetler ve yeni pazarlar için yapýlan çetin rekabet, sektörü zora sokuyor. Geçmiþte aðýrlýklý
olarak fiyat esasýna göre rekabet edilirken, günümüzde fiyatýn yaný sýra kalite, etkin bir pazarlama, üründe yaratýcýlýk, deðiþen talebe hýzlý
yanýt verme yeteneði, ürün çeþitliliði ve geleceðe yatýrým gibi maddeler de rekabete þekil veriyor. Özellikle doymuþ pazarlarda müþteri
eðilimlerinin önem kazanmasýnýn bir sonucu olarak, sýk aralýklarla ürün geliþtirme, dolayýsýyla marka ve model yaratabilmek oldukça
önemli. Bu geliþmeye baðlý olarak otomotiv sektörü, teknolojik geliþmelerde de diðer sektörlere göre öncü konumunda. Sektör, uzay ve
hava sanayisinden sonra, en kompleks teknolojiyle üretim yaparak farklýlýðýný müþterilerine sayesinde hissettiriyor. 

Ar-Ge Çalýþmalarý Çok Önemli

 Bir motorlu taþýtýn oluþmasý için farklý iþlemlerden geçen ve ayrý yerlerde üretilen 5 bin dolayýnda parçaya ihtiyaç duyulduðunu düþünüldüðünde,
Ar-Ge çalýþmalarýnýn sektör için ne kadar önemli olduðu ortaya çýkýyor. Bu durum, otomotiv sanayinin uluslararasý yatýrýmlarýn oldukça
yüksek seviyede olduðu bir sanayi dalýna dönüþmesini saðlýyor. Ticarette karþýlaþýlan engeller, üretim girdilerindeki fiyat farklýlýklarý,
nakliye maliyeti gibi unsurlar da, yerel yatýrýmlara gidilmesine neden oluyor. Örneðin, bugün Türkiye&rsquo;de motorlu taþýt üreten
15 firmanýn sadece 5&rsquo;i sýrf Türk sermayesiyle faaliyet gösteriyor ve uzmanlar Türk otomotiv sektörünün, dev þirketlerle
kurduðu ortaklýklar sonucu &ldquo;üretim merkezi&rdquo; olmayý baþardýðýný söylüyor.  Bir taraftan kâr marjlarýnýn azalmasý diðer
taraftan Ar-Ge harcamalarýnýn ve yeni teknoloji kullanýmýnýn büyük yatýrýmlarý gerekli kýlmasý, sektördeki þirket evliliklerini artýrdý. Türk
otomotiv sanayindeki firma sayýsý giderek azaldý. Özellikle son 10 yýl içinde birleþmeler ve satýn almalar sonucunda firma sayýsý
60&rsquo;tan 20 dolaylarýna indi. Dünyada ise Peugeot-Citroen, Volkswagen-Audi-Seat-Skoda, Daimler Benz ile Chrysler,
Ford ile Volvo, Renault ile Nissan, Fiat-General Motors, Renault-Samsung ve Renault-Volvo birleþmeleri, son yýllarda
otomotiv dünyasýnda öne çýkan geliþmeler oldu. 

Türkiye&rsquo;de Otomotiv Sektörünün Geliþimi

Türk otomotiv piyasasýna ilk defa, I.Dünya Savaþý sonrasý, ABD'nin Ford ve Chevrolet marka otomobil ve kamyonlarý ile Ýtalyan
Fiat otomobilleri girdi. 50&rsquo;li yýllarda Türkiye&rsquo;de otomotiv sanayi sadece ordu için cip ve kamyon montajý hizmeti
saðlýyordu. Otomobil üretiminde ilk teþebbüs, &ldquo;Ford Motor Company&rdquo;nin Türkiye Genel Temsilciliði&rsquo;ni alan
Koç Grubu&rsquo;nca baþlatýldý ve grup, &ldquo;Montaj Hakkýna Sahip Bayi&rdquo; statüsüyle bir takým imtiyazlar elde etti. Bu
imtiyazlarla faaliyet göstermeye baþlayan montaj fabrikasýnda günlük 8 adet kamyon ve 4 adet binek otomobili üretilmeye
baþlandý. 1960&rsquo;larda büyük geliþmelere tanýk olan sektör, 1990 sonrasý &ldquo;özel önem taþýyan sektörler&rdquo; kapsamýna
alýnarak, sektöre yapýlacak olan yatýrýmlara bir takým teþvikler verilmesi saðlandý. 1960&rsquo;lý yýllardan bugüne büyük aþamalar
kaydeden Türk otomotiv sektörü, 2000&rsquo;li yýllara gelindiðinde dünya pazarlarýnda önemli bir yer edinmiþti. Bu baþarýda, 1996
yýlýnda gerçekleþen Gümrük Birliði uygulamalarýnýn yarattýðý yoðun rekabet ortamýnýn koþullarýný iyi deðerlendirmesinin, 90&rsquo;lý yýllarda
üretim tesislerinde teknolojik yenilikleri uygulamasýnýn ve küresel rekabetin ihtiyaç duyduðu yeni ürünlerin üretimini baþlatarak
ihracata yönelmesinin payý büyük.  2000&rsquo;li yýllarla birlikte dengeler de deðiþti. Avrupa ülkelerindeki üretim miktarý düþüþe geçerken,
geliþmekte olan ülkelerde artýþlar yaþandý. Örneðin Türkiye, 2006 yýlýnda ürettiði 987 bin motorlu taþýtla &ldquo;dünyanýn en büyük 20
üreticisi&rdquo; arasýna Belçika&rsquo;yý geride býrakarak 16. sýradan girdi; Avrupa&rsquo;nýn 6. büyük üreticisi konumuna geldi.
Bu deðiþim Türkiye&rsquo;yle de sýnýrlý kalmadý; en büyük 20 üretici ülkenin 14&rsquo;ünün sýralamasýnda deðiþiklik yaþandý. Japonya, Çin,
Brezilya listeye damgasýný vurdu. Bugün dünyada üretilen her 1000 otomobilden 15&rsquo;inin üretim yeri Türkiye. Türk otomotiv
sektörü, 1963&rsquo;te yýlda 30 adet otomotiv üretme kapasitesine sahipken, 2007&rsquo;de 17 ana firmasýyla, 24 saniyede
1 araç üretme ve 30 saniyede 1 aracý ihraç edebilme kapasitesine ulaþtý. Sektör, 1.2 milyon adede ulaþan üretim kapasitesi ve
1000&rsquo;in üzerinde yan sanayi kuruluþu ile büyük bir atýlým gerçekleþtirdi. Bilindiði üzere otomotiv firmalarý, ülkelerin büyük þirketleri
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sýralamasýnda ve toplam imalat sanayi üretimi içersinde de ön sýralarda. &ldquo;Türkiye&rsquo;nin 500 Büyük Sanayi Kuruluþu"
çalýþmasýnda otomotiv sanayinin payý 2007 yýlýnda %15,6&rsquo;ya ulaþtý. 2007&rsquo;de yapýlan toplam ihracattýn
%20&rsquo;si de otomotiv sektörüne ait. 2000&rsquo;li yýllar sektörün ihracata yönelerek kendini uluslararasý alanda da kanýtladýðý
bir dönem olurken, pazardaki otomobil modelinin 400&rsquo;leri bulduðu ve sektöre yönelik beklentilerin de buna paralel
olarak her geçen gün artýðý kaydediliyor.

 Küresel Krizin Sektöre Etkileri

Bütün sektörlerin alarm vermesine neden olan mali kriz, yýlda 2 trilyon dolarlýk ciro yapan, 70 milyon taþýt üreten ve 50 milyon
kiþiye istihdam yaratan otomotiv sektörünü de pençesine almýþ gibi. Mali krizin güven krizine dönüþmesiyle kredi almakta zorlanan
müþteriler için otomobil almak þimdi biraz daha zor. Kredi alamayan müþteriler ve azalan satýþlarýn, tüm dünyada otomotiv sektörünü
zora soktuðu görülüyor.  Krizin yaný sýra, petrol, çelik, iþçi gibi girdi maliyetlerindeki artýþlar öncelikle geliþmiþ pazarlarda bir talep
daralmasý yarattý. Ýlk etkileri ABD&rsquo;de hissedilen kriz yüzünden Ford ve General Motors gibi dev firmalar büyük zararlar
yazdý. Avrupa'da da durum ABD&rsquo;dekinden çok farklý deðil. Avrupa&rsquo;da olumsuzluklardan ilk etkilen firma Fransýz
Renault oldu. Renault, Avrupa fabrikalarýnda 6 bin iþçi çýkarmayý planladýðýný açýklarken; BMW, Daimler ve Volkswagen þirketleri de
üretimde azaltmaya gideceklerini duyurdu. Daha birkaç sene evveline kadar AB ülkelerinin dünya otomotiv pazarýnýn
%35&rsquo;ine sahip olduðunu göz önüne alýnýrsa, krizin sektördeki etkileri net bir þekilde fark ediliyor. 

Avrupa pazarýndaki daralmaya baðlý olarak Renault, Opel, BMW gibi otomobil devleri, 2008 ciro ve kâr hedeflerini
tutturabilmek için yeni model üretimlerini iptal ettiler ve genel üretim miktarlarýný da önemli ölçüde düþürdüler. Örneðin, Alman devi BMW
daha önce üreteceðini duyurduðu lüks SUV modeli X7&rsquo;iyle ilgili planlarýný þimdilik askýya aldý. Mercedes&rsquo;in Avrupa ve
Amerika&rsquo;daki fabrikalarýnda 45 bin adetlik üretimi azaltmasý beklenirken, Volvo ve Fiat da model geliþimini ve sayýsýný
azaltýyor. Krizin Asya&rsquo;ya sýçramasýyla, Japon Toyota da Ýngiltere ve Türkiye&rsquo;deki fabrikalarýnda üretimi düþüreceðini ve
geçici iþçileri çýkartacaðýný açýkladý. Pazarýn gün geçtikçe daralmasý, otomotivin büyük ölçüde söz sahibi olduðu ekonomileri endiþelendiriyor.
Örneðin, sadece ABD&rsquo;de bu yýlýn ilk yarýsýnda bir önceki yýla göre pazar paylarýnda Chrsyler&rsquo;in %22, GM&rsquo;nin
%16.5, Ford&rsquo;un %14.3 azalma oldu. 27 ülkeden oluþan Avrupa pazarýnda ise ayný dönemde 8 milyon 400 bin adet
otomobil satýldýðý ve bir önceki döneme göre pazarda %2&rsquo;lik bir daralma olduðu kaydedildi. Haziran ayýndaysa
Ýngiltere&rsquo;de %6.1, Ýtalya&rsquo;da %19.5 ve Ýspanya&rsquo;da %30.8 oranlarýnda daralma gerçekleþti.
Avrupa&rsquo;da yaþanan bu daralma, otomotiv firmalarýný yeni pazar arayýþýna yöneltiyor. Özellikle Türkiye gibi geliþmekte olan
pazarlar ilgi odaðý olurken, firmalar bu pazarlardan kâr etmeyi hedefleyerek Avrupa&rsquo;daki zararlarýný dengelemeye
çalýþýyorlar. 2008&rsquo;in ilk 6 ayýnda Rusya&rsquo;da araba satýþlarýnýn %40&rsquo;ýn üzerinde artmasý, bu duruma bir kanýt
olarak gösteriliyor. 

Krizin Türk Otomotiv Sektörüne Yansýmalarý

Þu anda 150&rsquo;den fazla ülkeye ihracat yapan ve 2010 yýlýnda 2 milyon motorlu taþýt üretmeyi planlayan Türkiye de
dalgalanmanýn etkilerini hissetmeye baþladý. Türk otomotiv sanayinin üretiminin %75&rsquo;inden fazlasýný AB pazarýna ihraç
ettiðini düþünülürse, krizin etkilerini hissetmemesi mümkün deðil. Uzmanlar, otomotivin ülkede krizin etkilerini ilk hisseden sektörlerden
olacaðý görüþünde. Euro Bölgesi&rsquo;nde yaþanan talep darlýðý ve küresel kriz Avrupa&rsquo;da sipariþlerin kesilmesine, bu da
üretimini ihracat aðýrlýklý yapan firmalarýn olumsuz etkilemesine neden olmakta. Rusya ve AB aðýrlýklý ihracat yapan sektör,
Rusya&rsquo;da son günlerde yaþanan olumsuz koþullara baðlý olarak da zorlanmakta. Toyota direkt Avrupa'ya yönelik yaptýðý
üretimde küçük çaplý bir azalmaya giderken; Renault, Tofaþ ve Ford Otosan, Avrupa dýþý pazarlarla ihracattaki artýþýný sürdürme gayreti
içerisinde. Ayrýca, firmalar üretime ara vermeyi þu an uygun bulmayarak, kýsa tatiller ve yeni üretim planlarý yapýyorlar. Her ne
kadar ilk 8 ayda otomobil satýþlarýnda bir artýþ gözlemlendiyse de, uzmanlar Eylül ayý itibariyle satýþlarda %5,8&rsquo;lýk bir azalma
olduðunu, krizin boyutu ve süresinin belirsizliði nedeniyle sektörü daha zor günler bekleyebileceðini, dolayýsýyla yeni pazarlara
yönelmek gerektiðini belirtiyor.  

Yüksek enerji fiyatlarý ve iþçilik maliyetleri de Türkiye&rsquo;nin rekabet avantajýný önemli ölçüde sarsýyor. Diðer ülkelerce yabancý
yatýrýmcýlara sunulan teþviklerin yanýnda ülkemizdeki artan maliyetler, yabancý yatýrýmlarýn diðer ülkelere yönelmeleriyle
sonuçlanabiliyor. Otomotiv, ekonomiyi sürükleyen bir sanayi dalý. Dolayýsýyla burada yaþanan sýkýntýlar, iþ yaptýðý birçok sektör için de
endiþe kaynaðý. Otomobil firmalarýnýn Türk yan sanayine verdiði sipariþlerde %30 azalma olduðu, sektördeki pek çok firmanýn iþçi
çýkarmanýn yaný sýra acil önlem paketlerini gündemlerinde ön sýraya aldýklarý belirtiliyor. Tamamen kayýtlý çalýþan sektör olmakla gurur
duyan ancak bunun sektöre yüksek vergi olarak yansýmasýndan rahatsýz olan otomotivciler, artan enerji fiyatlarý ve kârlarýn çalýþan
ve yatýrým oranýnda artmamasý sebebiyle, sektör için &ldquo;tehlike çanlarýnýn&rdquo; çoktan çaldýðýný belirtiyorlar. Son yýllardaki
yükselen grafiðe göre iþçi ve yatýrým oranlarýný artýran pek çok firma, krize hazýrlýksýz yakalandýklarýný itiraf ediyor. Krizin reel sektöre
yansýmalarýnýn hissedilmesiyle, ilerleyen tarihlerde yaþanan zorluklarýn artacaðý yönündeki kaygýlar artýyor. 

 2007 yýlý toplam ihracat gelirinin 20 milyar dolara yaklaþmasý, sektör için büyük bir baþarýydý. Ancak yine ayný dönemde ithalatýn da bir
o kadar hýzlý artmasý ve otomobil ithalat payýnýn %66 gibi yüksek oranlarda seyretmesi, haklý kaygýlar doðurdu. Payýn bu kadar
yüksek olmasýnýn en temel sebebi, YTL&rsquo;nin özellikle dolar karþýsýnda deðerlenmesiydi.  Sektör firmalarýnýn karþý karþýya kaldýðý bir
diðer güçlükse artan vergiler. Türkiye&rsquo;de hem akaryakýt hem de otomobil satýþlarý üzerinden alýnan vergilerde halen dünya
lideri konumunda. Türkiye&rsquo;de otomobilin lüks tüketim aracý olarak görülmesi ve vergi oranlarýnýn yüksek olmasý, tüketicileri
korkutarak iç pazar potansiyelini olumsuz yönde etkilemekte. Dünyada en çok taþýt vergisinin Türkiye&rsquo;de ödendiði, diðer
ülkelerle karþýlaþtýrýldýðýnda %500&rsquo;lere varan farklýlýklar olduðu vurgulanýyor. 2007 yýlýnda toplanan 153 milyar YTL verginin
yaklaþýk üçte birinin araç sahiplerinden alýnmasý, bu durumu gözler önüne seriyor. Sektörü kaygýlandýran diðer bir sorun ise 2008 baþýndan
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beri sac, plastik, enerji gibi temel girdi fiyatlarýnda yaþanan yükseliþler. Bütün bu olumsuzluklara artan rekabetin de
eklenmesiyle iþi daha zorlaþan sektör, çok geç olmadan gerekli tedbirlerin almasýný bekliyor. Yükselen grafiðin küreselleþme
nedeniyle eskisi gibi devam etmesinin zor olduðu da bir diðer görüþ olarak karþýmýza çýkýyor.  

Sektöre Yönelik Çözümler

Sektöre yönelik en önemli beklenti, kýsa ve uzun vadeli devlet politikalarýnýn oluþturulmasý. Artýk kaderleriyle baþ baþa kalmak
istemeyen otomotivciler, devletten kýsa ve orta vadede fiyat istikrarýnýn saðlanmasýný, teknolojik geliþmelere yapýlan yatýrýmlarýn
artýrýlmasýný, yerli parça kullanýmýný artýracak tedbirlerin alýnmasýný ve sektörün ihtiyaç duyduðu kalifiye eleman için mesleki eðitime önem
verilmesini bekliyor. Özellikle finansman desteði sektör için önemli. Ar-Ge faaliyetlerine yönelik yatýrýmlarýnýn ülkeye çekilmesi de,
sektörün beklentileri arasýnda. Sektörün uzmanlarý, dünya otomotiv sektöründe daha saðlam bir yer edinmek için istikrarlý kamu
politikalarýna ihtiyaç duyulduðunun altýný önemle çiziliyorlar.Özel Tüketim Vergisi&rsquo;nde indirimle birlikte otomotivcilerin bir diðer
beklentisi, tüketici faiz oranlarý artýþýna çözüm getirilmesi. Otomotivciler, olasý faiz artýþlarýndan tüketicilerin etkilenmemesi için önlem
alýnarak, tüketiciye daha düþük faizli kredi oranlarý sunabilecek ortamlarýn yaratýlmasýnýn önemli olduðunu kaydediyorlar. Tüketicilerin
baþka sorunlarý da var: Trafikte geçirilen zaman, çevre kirliliði, enerji ve altyapý maliyetleri ile otomobil edinmenin yüksek maliyeti
bunlardan bazýlarý. Bu gibi önemli sorunlarýn da göz önüne alýnarak kalýcý çözümler üretilmesi, sektörün yarattýðý katma deðerin ve kâr
marjlarýnýn artmasý açýsýndan önem teþkil ediyor. Hem iç hem dýþ piyasadaki geliþmeler, Türk otomotivcileri zorlasa da genel
anlamda sektör gelecekten ümitli. Yaþananlarýn büyük bir kriz gibi algýlanmasýna gerek olmadýðý ancak, gerekli önlemlerin kýsa
zamanda alýnarak hedeflerin gözden geçirilmesi gerektiði görüþü aðýrlýkta. Uzmanlara göre, Türk otomotiv sektörü bu zor dönemi geliþmekte
olan pazarlara yönelerek en az zararla atlatabilir. 

Uzman Görüþü  

Turgay Durak

Otomotiv Sanayii Derneði Yönetim Kurulu Baþkaný

 &ldquo;Avrupa&rsquo;daki daralmadan doðrudan etkileniyoruz&rdquo;  

 Otomotiv sektörünün þu an içinde bulunduðu durumu nasýl deðerlendiriyorsunuz? 

Özellikle son günlerde ABD&rsquo;de yaþanan finansal krizin de etkisiyle bu olumsuz durumun, önümüzdeki aylarda Avrupa
geneline yayýlacaðý ve pazardaki daralmanýn derinleþerek devam edeceði tahmin edilmektedir. Otomotiv sanayimizde üretimin
%80&rsquo;i ihraç edilmekte ve AB pazarý ihracatýmýzda %90&rsquo;ýn üzerinde önemli bir pay almaktadýr. Avrupa pazarýndaki
talep daralmasý sanayimizin ihracatýný ve üretimini doðrudan etkilemektedir.  Ülkemizde, 2008 yýlý 9 aylýk döneme ait ihracat ve
üretim verileri deðerlendirildiðinde; bu dönemde üretimin arttýðý görülse de; Aðustos ayýnda baþlayan düþüþ devam ediyor. Eylül ayýnda
toplam araç üretimi %0.8, otomobil üretimi ise %1.3 oranýnda azaldý. Kümülatif olarak bakýldýðýnda artýþ gösteren önemli Avrupa
ülkelerinde bile, özellikle Aðustos ayýnda keskin düþüþler yaþanmaya baþladý. Aðustos ayýnda otomobil pazarýnda talep daralmasý
%15.7 ve ticari araçlar pazarýnda ise %21 oldu. Daralma Eylül&rsquo;de de %9 ile devam etti.  Eylül ayýnda, ihracatýmýzýn
toplamda %16.8 otomobilde 21.7 oranýnda arttýðý görülse de; üretimimizin %80 dolayýnda ihraç edilmesi nedeniyle iç pazardaki
talep azalmasýna ek olarak ihracatta yaþanmasý muhtemel daralmanýn, yýlýn son çeyreðinde üretimi olumsuz etkileyeceði
beklenmektedir. Ýhracatýmýzda yýlýn son üç ayýnda önemli talep kesintilerinin baþlayacaðý ve iç pazardaki daralma ile birlikte 2008 yýlý
baþýnda belirlediðimiz 1,3 milyon adet üretim ve 0,95 milyon adet ihracat hedefine ulaþýlamayacaðý, üretimimizin 1,15 milyon adet,
ihracatýmýzýn ise 0,9 milyon adet düzeyinde gerçekleþeceði tahmin edilmektedir. Bu durumun, 2009 yýlý hedeflerimize de olumsuz
olarak yansýyacaðý ve 2009 üretim ve ihracatýmýzýn, 2008 yýlýna göre %10.15 gerileyeceði beklenmektedir. 

Yaþanan mali krizin etkilerini azaltabilmek için sektörde ne gibi önlemler alýnmalý? 

 Küresel krizin ülkemizdeki etkilerinin azaltýlmasý, pazarýn dengeli bir þekilde yeniden canlandýrýlmasý, siyasi ve ekonomik
istikrarla birlikte güven ortamýnýn saðlanmasý ile yakýndan ilgili. Bu baðlamda bütün sektörler için likiditenin devamlýlýðý, tüketici
kredilerinin ve ticari kredilerin bulunurluðu ve maliyetini iyileþtirecek tedbirlere ihtiyacýmýz var. Kýsa dönemde, otomotiv için yurtiçi
pazarýn canlandýrýlmasýna yönelik olarak 20 yaþtan eski araçlarýn hurdaya ayrýlmasýný özendirecek uygulamalar önem arz ediyor.
Ýhracatýn desteklenmesi amacýyla Eximbank kredilerinin artýrýlmasý ve maliyetlerinin düþürülmesini öneriyoruz. Ayrýca, girdi
fiyatlarýnýn kontrol altýna alýnmasý da sektör açýsýndan oldukça önemli.  Uzun dönemde alýnmasý gereken tedbirleri de, yeni yatýrýmlar
ve Ar-Ge faaliyetleri için destek unsurlarýnýn düzenlenmesi, Ar-Ge ve tasarým doðrulama ile küresel pazarlarda serbest dolaþým için
otomotiv Ar-Ge ve teknoloji merkezinin geliþtirilmesi, lojistik planlamasý ve maliyetlerin düþürülmesi olarak sýralayabiliriz.                      
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